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MULTIMEDIA SOLUTIONS

MEDIA-MIX HASZNALATANAK HATASA
AZ ERTEKESITESRE
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Az imgggtgg a GFIC preferalt partnere Magyarorszagon.

Tobbvaltozos statisztikai adatelemzés

5 FMCG keresked6 értékesitési adatai o

: A televizios hirdetés és az értékesités
Aldi, Auchan, Penny Market, Spar, Tesco

A vizsgalt id6szak: 2017-2019
vizsgalt idosza * Aradio és a digitalis display hirdetések

Ertékesitési adatok: GfK Consumer es az ertekesites

Panel

Kantar listaaras médiakoltés => becsult

net/net *  Tobb médium egyittes hasznalata

Heti bontasban elemeztunk, igy tobb,
mint 150 hét adataira épulnek a projekt
megallapitasai
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A HETI NET-NET KOLTES ES AZ ERTEKESITES
VALTOZASANAK OSSZEFUGGESE
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TV
Heti atlagos koltés 16,288 mio Ft
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Online
Heti atlagos koltés 871 E Ft
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Radio
Heti atlagos koltés 1,574 mio Ft
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TV + ONLINE DISPLAY / VIDEO

Ertékesités novekedés
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TV + RADIO
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ESA3EGYUTT?

* Nem altalanosan jellemz6 a 3 médiatipus egyuttes
hasznalata

* Esettanulmany jelleggel, valos adatokon, egy lancra
vonatkozoan tudjuk bemutatni
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A TEVE, AZ ONLINE DISPLAY / VIDEO ES A RADIO EGYUTTES HATASA
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Heti tévé koltés (net-net millié forint)

+ 1 mio Ft nn radié + 1 mio Ft nn display

+ 1 mio Ft nn radié

+ 1 mio Ft nn display

TV + atlagos radio és display koltés
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A TEVE, AZ ONLINE DISPLAY / VIDEO ES A RADIO EGYUTTES HATASA
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= + 1 mio Ft nn radié + 1 mio Ft nn online
110%
= + 0,5 mio Ft nn radié + 0,5 mio Ft nn online
108% — TV + atlagos radié és online koltés
+1 mio TV
106% + 1-1 mio online & radio:
+3,8%
104% +2 mio TV
+ 0,5-0,5 mio online & radidé
102% +3%
+3 mio TV:
100% +1,7%
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Heti tévé koltés (net-net millid forint)
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HA A TV KAMPANY ONLINE-NAL ES / VAGY RADIOVAL
MULTIMEDIAS KAMPANNYA EGESZUL KiI,
AKKOR SZIGNIFIKANSAN NO
AZ ERTEKESITES.
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