PRO-KLINIMED.HU

* |dézites: 2020. oktéber 28 — november 3.
* Megjelenés: hétkoznap-hétvege

* Spothossz: 25 és 30 mp

* 115 db szpot

* Bartok: 18 megjelenés

* Danké: 23 megjelenés

* Kossuth: 36 megjelenés

* Petdfi: 38 megjelenés

®* Reach: 15+: 36,4%

20+ 22:9% Cél: a betegagybérlés lehetéségének
50+: 48,8% q , , , ,
60+ 55.8% megismertetése és a bérléesek

szamanak novelése
Forras: WDBA
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RADIOKAMPANY EREDMENYE]

mmmm Szpot darabszam Uj bérlések szama — [elhasznalok

- Oldalmegtekintések Linearis (Uj bérlések szama)
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Darabszam

Forras: Pro-Klinimed
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RADIOKAMPANY EREDMENYEI

Napi atlagos felhasznalok Napi atlagos oldalmegtekintés

Okampanyi elétti 7 nap  mkampany alatti 7 nap Okampanyi el6tti 7 nap  mkampany alatti 7 nap

Forras: Pro-Klinimed




RADIOKAMPANY EREDMENYEI

Napi atlagos Uj bérlések szama Havi uj bérlesek szama

Okampanyi elétti 7 nap  mkampany alatti 7 nap 02019 november Uj bérlés m 2020 november uj bérlés

Forras: Pro-Klinimed




INSIGHT-OK
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e A MEDIUMOK EGYUTTES HASZNALATA HATEKONY:

Tobben autoban llve hallottak a reklamot és hivtak a rokonukat, hogy mire keressenek ra az interneten.

* AREKLAM HOSSZU TAVON IS KIFEJTI HATASAT, A FEJEKBEN MARAD:
A reklam elhangzasa utan napokkal, sét hetekkel kés6bb is telefonaltak, hogy hallottak a hirdetést, és most van
szlikséqglik agyra.

* AMARKAHOZ TARTOZAS ERZESE FELEROSODIK:

Tébben telefonaltak olyanok akik, mar hasznaljak az agyainkat, de jelezték (6rommel és biiszkeséggel), hogy
hallottak a reklamunkat és jo érzés volt nekik, hogy egy ilyen ,nagy céq” ligyfelei akik még orszagos radidban is
hirdetni tudnak.

e POZITIV VISSZAJELZES, MEG HA NINCS IS SZUKSEG EPP A TERMEKRE:

A sziikebb és tagabb kérnyezetiinkben (rokonok, ismerdsok, kérhazi felhasznaldink, (zleti partnereink)
elismeréssel és 6rémmel hivtak fel, hogy hallottak a hirdetésiinket.

Forras: Pro-Klinimed
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