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Vezetoi osszefoglalo

Kampany felépulése
. A radid képes hatékonyan tematizalni a kzbeszédet.

. A kampany 20 nap alatt elérte a 18 éves és idésebb idésebb lakossag 40%-at. A kampany linearisan épult fel
kozel harom hét alatt.

. A kampanyrol értesulék jelentés tobbsége a radidban hallott az adomanygydjtésrol. A lakossag 4%-a egyéb
maodon keresztil hallott a kampanyral.

. Kozel félmillié olyan ember is értesult a kampanyrol, aki nem is hallgat radiot.
. Kiemelkedo volt a word of mouth szerepe a kampany soran.

. A kampany sok olyan embert is elért, akik alapvetéen nemigen szoktak megbeszélni, amit a radidoban hallanak. Az

ugy fontossagat ismerve beszéltek az adomanyozasrol azok, akik csak a radioban hallott, jelentésebb témakat
beszeélik meg.

Kampany eredménye

. Magas volt a kampany 6sztonzé hatasa. Minden 4. valaszadd megfontolta, hogy adomanyozzon.
Kampany ertékelése

. A radiok megitélése épp olyan pozitiv, mint magaé a jotékony célu 6sszefogasé.

. Az 0sszefogast nagyra értékelték az emberek, 88%-uk szerint példaértéki volt. Az egyértelm( tdbbség pozitivan
értékelte a radiok tarsadalmi szerepvallalasat.
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A kutatas hattere és célja

CEL

2023. novemberében a helyi radidk egy példa nélkili egyuttmikdodés eredményeképpen ismét
dsszefogtak egy nemes lgyért, hogy tamogassak a daganatos gyermekek gyogyulasat.

107 magyarorszagi radié mellett 18 online radid is csatlakozott az orszag minden pontjarél ahhoz a
kezdeményezéshez, amelynek keretében életmentd eszkdzokre tobb, mint 10 millio forintot
gyljtottek a Magyar Gyermekonkolégiai Halozat kérhazainak.

A kutatas célja megvizsgalni, hogy a kampany milyen
eredményeket ért el az elImult id6szakban. Hogyan épdlt fel,
hany embert ért el, milyen a megitélése a valaszadok kozott.

Solution
SC RE S for Cooperative
G R U P Researches 3




A kutatas modszertana

KQTATAS CAWI — Computer Assisted Web Interviewing — internetes megkérdezes
MODSZERTANA

E3
CELCSOPORT 18 éves és id6sebb magyar lakossag

Adatfelvétel ideje: 2023.11.22.-12.04.

’ ADATTHEVIETEL Minta: ~2000 interju
o MODJIA Atlagos interjuidé: 5 perc
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A kampany 3 héten belul elérte a 18 éves és idosebb lakossag 40%-at.

A kampany linearisan épult fel kozel harom hét alatt. Még a kampanyzaras utan is tovabb éplilt az elérés. Ezek szerint a radio képes
hatékonyan tematizalni a kozbeszedet.
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A valaszadok jelentos tobbsége a radidban hallott az adomanygyujtésrol.

A lakossag 4%-a értesiilt egyéb modon a kampanyrol.
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Kozel felmillié olyan ember értesult a kampanyrol, aki nem is hallgat radiot.

A spot rendszeres ismétlése tette lehetévé, hogy a hirdetés tartalma rogzuljon a heavy és a light userek emlékezetében is, és
hasonléo médon épiiljon a kampany kérukben.
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Kiemelked6 volt a word of mouth szerepe a kampany soran.

A kampéany csaknem felerészben olyanokat is elért, akik jellemz6en nem szoktak megbeszélni, amit a radidban hallanak. Akik
beszélnek arrél, hogy mit hallottak a radioban, 6k viszont beszéltek az adomanyozasrol is. A kampanyt fontos témanak itéltek az
emberek, igy a hirét tovabbadtak olyanoknak is, akik nem hallgatnak radiot.
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Magas volt a kampany 0sztonz6 hatasa: minden 4. valaszadé megfontolta, hogy

adoményozzon. Az adomanyozasi kedv a legkedvezébb jovedelmi helyzetliek kérében a Iegalacl:sonlyabb
telepiléstipus
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m hétkdznapokon neha hallgat radiot Van elég pénziink, ami fedezi a koltségeinket, és még félre is
® minden hétkdznap hallgat radiot tudunk tenni.

Jol elunk, és nem kell még akkor sem takarékoskodnunk, ha

m hétvégén és hétkoznap is hallgat radiot .
y P g ! nagyobb dolgokat akarunk vasarolni.
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A radiok megitélése epp olyan pozitiv, mint magaé a jotéekony célu 6sszefogase.
Az emberek 87 szazaleka példaértékinek tartotta a radiok egyuttmikodését, 88 szazalékuk egyetértett a kampany céljaval. A
valaszadok tulnyomo tébbsége pozitivnak értekelte a radidk tarsadalmi szerepvallalasat.

A sokat radiozok értettek leginkabb egyet a kezdeményezés céljaval és sikerességével. Ebbdl latszik, hogy a radidonak (és kiléndsen
a helyi radiéknak) tovabbra is van koézdssegformald ereje: minél tbbbet hallgatjak a radiot a valaszadok, annal inkdbb kotédnek
hozza, igy eredményesen lehet ket adomanyozasra is buzditani. A mindennapi radidhallgatok fontoltak meg legnagyobb aranyban,
hogy adomanyoznak.

Az adomanygyjté kampany ceéljaval egyetértek. 88%

Példaérteki, hogy a radiok osszefogtak egy nemes cél
erdekében.

A kampany sok emberhez el fog jutni.

Ezzel a kampannyal nagyon jelent0s 0sszeget sikerul
majd 0sszegydjteniuk a radioknak a kérhazak javara.

A radiok hatékonyan meg tudjak szdlitani az embereket,
ha egy ilyen fontos ugyrél van szo.

A radiok sokat tesznek azért, hogy az emberek ne
forduljanak el egymastdl a nehéz idékben sem.
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10 inkabb a konkrét kampanyra vonatkozo allitas
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