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Gyors kampanyinditas

Emlékezetes: Jingle, szignal -
audio logo

A reggel és délel6tti idGsav
magas elérése

Nem korlatoz, barmit tehetsz
kozben

El§ kapcsolat — roadshow

A RADIO EROSSEGE]

Orszagosan és regionalisan is
célozhaté

Beinditja a képzeletet

Gyakorisagot épit

Autoval kozleked6k meddo
szords nélkul elérhetok

Valés idejli kozosségi élmény

Alacsony gyartasi koltség

Behunyt szemmel is élvezhet6

Nincs el6fizetési dij

Vasarlas el6tt lehet az utolso
kontaktus

Kbzvetlen kapcsolat a
szponzorokkal — kreativ 6tletek

Kevesebbet tévéz6 célcsoportok
is elérheték

A radiéreklamok elfogadottsaga
a legmagasabb minden
szociodemografiai csoportban

Barhol hallgathato

Szorosabb kotédés a radids
személyiségekhez - lojalitas

A radié multiplatformos (a
foldfelszini sugarzason kivil mar
digitalisan is, tobb eszkdzon
hallgathato)

MiértRadio?




A RADIO KOLTES ALAKULASA -

mmmm NetNet (Mrd Ft) — @ - Valtozas az el6z6 évhez képest (%)

18 60%

50%

14,5

16
r
!

\
14 [} \
] \
[ »
12 \
] ' )
2 o ! \ o
10 D / OO o{ P -
, ‘ °° rd
/
8 / \‘
S o \
i \
\
\
4 \
2
0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

40%

30%

11,7
,9

20%

10%

Milliard Forint

0%

-10%

Valtozas az el6z6 évhez képest

-4,9%

-20%

-30%

-40%

r;et net§/net
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A RADIO KOLTES REKLAMTORTAN BELULI ARANYA
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KATEGORIA RANGSOR - TOP30 - 2025
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RADIO ELERESE VS TV ELERESE

Napi
mRadi6 mTV

73%
70%
° 66% 66%

15+ 18-59

Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Napld, 2025.12., RCH%, 15+; 18-59

Nielsen, 2025.12. RCH%, 15+, 18-59

91%

88%

15+

Heti
mRadio mTV

89%

85%

18-59
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40,0%

30,0%
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NAP! GORBE — TOTAL RADIO VS TOTAL TV

—Radiod —_—TV
08:00
2.166.000 f6 (26%)
12:00
1.556.000f6 (19%)
16:00
921.000 f6 (11%)
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Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Napld, 2025.12. RCH 15+

Nielsen, 2025.12, AMR%, 15+
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RADIO ELERESE VS LINEARIS TV ELERESE NAPKOZBEN

10:00-16:00

Heti
m Radio
54870005 400 047
5013 952

m Linearis TV (Standard, egyéb magyar nyelvii csatornak )

3400 000
3123 242

2800 202

2478 000

2157 350

1867 378

1571 000

1198 470
970 258

15+ 18-59 18-49 15-39

m Total TV (Standard, egyéb magyar nyelvii csatornak és az egyéb képerny6hasznalat)

Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Napld, 2025.12., 15+; 18-59, 18-49, 15-39 Reach (f6)
Nielsen, 2025.12. TOTAL TV: Standard+Other hu+Other, Linearis TV:Standard+Other hu, 15+, 18-59, 18-49, 15-39, Reach
Live+TSV+Guest, =

,/,_:f-.-. i
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HOL HALLGATJAK:

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

m 15+ m 18-59

73,9%
67,8%

44.1%

Otthon Autdban Munkahelyen

27,2%

Egyéb helyen

Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Napld, 2025.12., RCH,15+; 18-59
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A RADIO MULTIPLATFORMOS MEDIUMMA VALIK

100% - m2024/12 m2025/12

90% -

79,2%

80% - 77,0%
70% -

60% -

46,5% 46,3%

50% -

40% -

30% -

21,0%  22.2%

20% -

10% -

0% -

FM/AM Online App (mobil)

Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Naplo, 2024/12, 2025/12, RCH%,15+
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KERESKEDELMILEG LEGFONTOSABB RADIOADOK

Retro Orszagos minden idék slagerei
Radiol Orszagos mai slagerek

Pet6fi Orszagos zene

Kossuth Orszagos hirek, talk mdsorok

Best Fm Budapest + Pest 90 évek és mai slagerek
Slager Fm Budapest + Pest 70,80, ‘90 évek zenéi
Danké Orszagos magyar nota, folk, operett
Bartok Orszagos komolyzene

Jazzy Budapest + Pest zene, talk

Info Budapest + Pest hirek, talk

Klasszik Budapest + Pest komolyzene

Manna FM Budapest + Pest zene, talk mUsorok

Spirit FM Budapest + Pest zene, talk mdsorok
A Rock Budapest + Pest Rock zenék

Forras: NMHH, radiok

Bochkor; Retro Napkodzben
Balazsék

Talpra Magyar

Kronika

Best délutan

Slager Reggel

J6 ebédhez sz6l a néta
Muzsikalo délutan

Millas reggeli, Jazzy lexikon
Aréna — aktual hirek,
Klasszikus kedvencek
Reggeli Manna

Aktual

Rock Délutan

RadioFactory Kft.
Radid Plus Kft.
Kozszolgdlati radid
Kozszolgalati radid
RadioFactory Kft.
Tematic Media Group
Kozszolgdlati radid
Kozszolgdlati radid
Magyar Jazz Radio Kft.
Info Radid Kft.

Target Media Sales Kft.

Manna Vision Media Kft.

X AND A Kft.

RadioFactory Kft.

30-59
15-49
18-59
40+
F20-45
25-49
45+

35+

AB pp Bp
AB pp Bp
35+
25-49
18-50

30+

MiértRadio?



A KERESKEDELMILEG LEGFONTOSABB RADIOADOK

100% -~

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

7 500

HETI ORSZAGOS HALLGATO'ITSAG
15+ elérés % és ezer fo

0;;%6

Ofgab

OfE%b

46
0,6%

Ofkah

- 8000

- 7000

- 6000

- 5000

(ezer f6)

- 4000

- 3000

- 2000

- 1000

0,69@

Osszes radié Retro Radid Radio 1 Kossuth  Pet&fi Radié Dankd Radid Bartdok Radid Jazzy Radid  InfoRadio

Radio

Nemzetiségi
radiok

Parlamenti Broadway FM Tilos Radié6  Elsd Pesti

R&dio

(Kontakt
R&dio)

Egyetemi
R&did

Forras: NMHH/M-Meter/Kantar-Hoffmann Radié Napld, 2025.12., RCH%, 15+
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HALLGATOT

"'SAG MERES

Miota:
2018

Altaldnos hallgatottsagi adatok:
Napi és heti bontasban

Mért radiok:
orszagos, budapesti és helyi radiok

Mérés maddja:
Radid napld: online + offline (telefonos —
DAR) kérdéiv

Output adat forma:
Szoftveres (WDBA?2) és excel

Mintanagysag:
8 250 f6 / 3 gorgetett hénap

Alapsokasag:
15 éves és id6sebbek

Demografia bontas:
nem, kor, lakhely, iskolai végzettség,
haztartasban él6k szama, statusz

Megrendeld:

0

NVI-H

Kutatocégek:

Solution
sc Es forl;::mperotive

G R U P Researches

KANTAR HOFFMANN (=) m-mETER

MiértRadio?




TOVABBI KUTA]

.DQ ™
TARGET
GROUP
INDEX

A Target Group Index (TGI) kutatds a vilag legjelentésebb
szindikalt nemzetkozi fogyasztdi felmérése, mely Nagy-
Britanniabdl 1969-ban indult el.

Magyarorszagon 1998-ban jelent meg.

2015. marciusatol a Kantar Hoffmann végzi a kutatast.

Szoftver: WDBA2

Mintanagysag: 14 000 f6

Reprezentativitas: 15-75 éves magyar lakossag (nem, kor,
iskolai végzettség, régio, telepuiléstipus).

Mérés: onkitoltos kérdbiv, egyforrasu adatbazis

A kutatasbdl elérhetd informacidk: médiatipusok,
termékkategoriak, markak fogyasztasa, életstilus allitasok,
fogyasztoi attitlidok, szabadidé eltoltése

Az adatok trend felallitasara alkalmasak

Forras:https://www.kantar-hoffmann.hu/tgi; Kantar

'ASO

, SZOFTVEREK

IKANTAR

A Kantar Media (korabbi nevén TNS Media Intelligence) 1991
ota foglalkozik reklamkoltés méréssel, s az adatok
elemzéséhez sajat fejlesztés(i szoftvereket forgalmaz.

Szoftverek: AdexPlus (havi, éves aggregdlt adatok), AdexSpot
(részletes spotszintli elemzés), AdScope (kreativ adatabazis)

Mért médiumok,, kiadok” szdma és koltésadatok forrdsa
41 TV csatorna (listaar)
9 radi6 ado (listaar)
289 sajtotermék (listaar)
8 kozterileti cég (listadr)
23 mozi (6nbevallas)
19 online saleshouse (6nbevallas)
Direkt és szponzoracids koltések is

MiértRadio?



SZABALYOZAS

A kereskedelmi reklamidé mértéke Halozatos radiok
e Kobzszolgalati adékon: * |okalis ablak: 4 ora 40 perc
- max. 8 perc/ora  ,global” ablak: 19 6ra 20 perc

e Kereskedelmi radidkon:

12 /6ra - 20% - 6 perc halozatos reklamblokk
- max. 12 perc/ora - 20%

- 6 perc lokalis reklamblokk —

* Kozbsségi médiaszolgaltatas™: minden frekvencian egyedileg

- max. 6 perc/ora

* *nem kozfinanszirozott, médiaszolgaltatasi dijat nem
kell fizetni

MiértRadio?
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